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Zhrnutie

Eurosystém nesie konkrétnu zodpovednost' za zachovanie dovery verejnosti v eurové bankovky,
za zaistenie bezpe€ného a praktického pouzivania eurovych bankoviek a za dalSie zvySovanie
efektivnosti hotovosti. Bankovky su technicky naroénym produktom, ktorého vyvoj a vyroba trva
niekolko rokov. V ramci bezného vyvoja buducich eurovych bankoviek bol iniciovany proces,
ktorého cielom je posudit nové témy a podobu bankoviek. Tento proces ma dve hlavné fazy: vyvoj
novych tém? (a stvisiacich motivov?) a vypracovanie novych navrhov bankoviek na ich zaklade.
Na podporu realizacie prvej fazy Eurdpska centralna banka (ECB) poverila spolo€nost Ipsos
uskuto¢nenim kvalitativnej Studie na ziskanie informacii, ktoré by mohli poméct pri vybere novych
tém.

Stadia mala dva ciele: 1) oboznamit sa s preferenciami verejnosti, pokial ide o tému buducich
eurovych bankoviek, pricom vysledkom mal byt zoznam uprednostfiovanych tém a suvisiacich
motivov, a 2) oboznamit sa s nazormi verejnosti na spolo¢né dizajnové prvky® sucasnej série
bankoviek Eurépa 2 (Europa Series 2 — ES2), ako aj na mozné nové spolocné dizajnové prvky,
opat s ciefom zostavit zoznam uprednostriovanych spolo¢nych dizajnovych prvkov.

Studia prebiehala od decembra 2021 do marca 2022 prostrednictvom online cielovych skupin vo
vSetkych 19 krajinach eurozény a v Chorvatsku a Bulharsku. V kazdej krajine boli zriadené Styri
cielové skupiny; ich celkovy pocet predstavoval 84 (422 respondentov). Skupiny boli rozdelené
podla veku (16 — 25, 26 — 40, 41 — 60, 61 a viac), pricom ich zloZenie malo zhruba reprezentovat
obyvatelstvo jednotlivych krajin na zaklade socio-demografickych a nazorovych kritérii (vratane
pohlavia, vzdelania, krajiny pévodu, postoja k EU a frekvencie pouzivania hotovosti). Komunikéacia
v ramci jednotlivych skupin prebiehala v hlavnych jazykoch zu€astnenych krajin.

Cielom kvalitativnej Studie je zistit' a preskumat’ pohlady a obavy suvisiace s danym predmetom.
Vychadza z predpokladu, Ze pohfady a obavy respondentov su odrazom postojov SirSej verejnosti
v jednotlivych krajinach. Mieru, do akej odrazaju postoje SirSej verejnosti, resp. konkrétnych
podskupin, vSak nie je mozné kvantifikovat. Prinosom kvalitativnej Studie je najma urcenie
spektra existujucich relevantnych pohladov a skisenosti, ako aj argumentov, o ktoré sa
opieraju. Zavery Studie uvedené v tomto dokumente by sa preto nemali povazovat’' za
Statisticky reprezentativhu vzorku pohladov a preferencii predmetnych populacii. Zaroven
plati, Ze hoci sprava poukazuje na zjavné rozdiely v pohladoch a preferenciach napr. na zaklade
vekovej skupiny alebo geografickej polohy, tieto rozdiely je potrebné povazovat len za indikativne.
Inymi slovami, m6ézu naznacCovat, ze urcité pohlady a preferencie su vyraznejSie zastupené
v urcitych vekovych skupinach, krajinach alebo socialnych skupinach.

Prehlad hlavnych zisteni

Vnimanie europskosti

V rdmci navodenia kontextu na vyjadrenie nazorov na témy buducich eurovych bankoviek kazda
cielova skupina zacCala diskusiou otom, €o pre jej uCastnikov znamena byt Eurépanom.
Vo v8etkych skupinach boli spontdnne uvedené Styri hlavné kategorie asociacii:

° cestovanie a/alebo vol'ny pohyb os6b v ramci Eurépy,
° euro alebo jednotna mena v ramci Eurépy,

" Téma: opakujuci sa hlavny predmet alebo myslienka, ktora zabezpecuje konzistentnost navrhov série
bankoviek.

2 Motivy: obrazové prvky, ktoré rozvijaju alebo predstavuju danu tému a ktoré mézu mat na bankovkach
jednotlivych nominalnych hodnét réznu podobu.

* Spolo¢né dizajnové prvky: obrazové prvky alebo symboly, ktoré nesuvisia s témou, ale su sucastou
bankoviek na praktické ucely a na vyjadrenie eurdpskej identity.
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° liberalne hodnoty ako sloboda, solidarnost’ a rovnost’,
° kulturne aspekty ako r6znorodost’ jazykov a kultur v ramci Eurépy a spolo¢na
euroépska historia.

Eurdpskost bola vo vSetkych pripadoch interpretovana predovSetkym z pohladu osobnych hodnét
a kazdodennych kulturnych skusenosti a zaujmov, a nie prostrednictvom odkazov na eurdpske
institcie a pravo EU. Eurdpskost bola spajana s pocitmi jednoty, spoloénych hodnét
a spolo¢nej historie (t. . aspektmi, ktoré Eurépanov spajaju), ako aj s prinosom
ré6znorodosti jedine€nych kultur a jazykov, ktoré Eurépa predstavuje (t. j. aspektmi, ktorymi
sa Eurdpania od seba odlisuju).

Poznanie a vnimanie sucasnej série eurovych bankoviek (Eurépa)

Miera poznania sucasnej série eurovych bankoviek (vratane témy) bola vo vSeobecnosti
obmedzena. Plati to najma pre mladych fudi a respondentov, ktori uprednostfuju kartové alebo
digitalne platby.

Reakcie respondentov na informaciu, Ze témou sucasnej série bankoviek su ,epochy a slohy
v dejinach Eurdpy®, boli zmieSané, od velmi kladnych cez neutralne az po pomerne zaporné.
Podrla respondentov, ktori reagovali kladne, je téma (a suvisiace motivy) pre eurové bankovky
esteticky pritazliva a vhodna, pretoze odraza klfuCovy prvok dejin eurdpskej kultury, ktory je
zaroven relevantny pre v3etky Clenské krajiny. Spontanne tiez poukazovali na ,neutralnost™ tejto
témy. Niektori respondenti sviac negativnym nazorom povazuju historickl tematiku za
,staromoédnu“ alebo ,tazkopadnu®, resp. prirodzenu neutralnost dizajnu oznacuju ako ,fadnu®

alebo ,nudnu“. Podla inych téma a motivy nie su ,zmysluplné® ani jednoznacne eurépske.

Respondenti mali v pripade su¢asnych bankoviek len zriedka pocit stotoznenia alebo
emocionalnej vazby. Podla vSetkého tak v suvislosti s bankovkami celkovo vitaju moznost
zmeny a povazuju ju za prilezitost’ navrhnut bankovky s atraktivnejSim a viac osobitym dizajnom.

Mozné témy a motivy buducich eurovych bankoviek — vSeobecné suvislosti

Pri otazke o mozZnych novych témach buducich eurovych bankoviek a ich porovnani respondenti
Casto spontanne poukazovali na konkrétne kritéria, ktoré su podfa nich délezité. Uvadzali
predovsetkym, Zze budica téma by mala mat’ celoeuropsky vyznam a rezonanciu, mala by
zdoraznovat’ jednotu iréznorodost’ ¢lenskych statov, mala by byt Fahko rozpoznatelna
a mat’ atraktivny dizajn. Délezita bola aj vSeobecna akceptovatelnost témy a jednoduchost’ jej
zobrazenia na bankovkach. Viac pocitové aspekty, napriklad do akej miery by mohla dana téma
u ob&anov vyvolavat pocit hrdosti, boli uvadzané o nie€o menej spontanne.

Pri zistovani nazorov na motivy, ktoré by dani tému vyjadrovali, respondenti vo
vSeobecnosti uvadzali, ze by mali byt lTahko rozpoznatelné a stotoznitel'né. Zaroven by sa
podla nich nemali vybrat’ motivy, ktoré su potencialne kontroverzné, rozporupiné alebo
urazlivé — napriklad motivy, ktoré odrazaju kultirne stereotypy alebo maju nabozensky,
politicky alebo ideologicky podtéon. Popri tychto aspektoch boli respondenti jednoznacéne
nakloneni myslienke symbolizmu v motivoch, najma v spojitosti s jednotou alebo hodnotami EU.
V niektorych pripadoch v3ak zaroven mali tazkosti s ur€enim motivov, ktoré by tieto kritéria podla
nich spifiali, resp. ktoré by boli dobre zndme a zaroven Siroko akceptované. Ako sa podrobnejsie
uvadza nizSie, tito respondenti tak v neskorSich fazach diskusie vnimali ur€ité témy menej
pozitivne.

Respondenti ¢asto uvadzali, Ze by boli radi, alebo dokonca hrdi, ak by eurové bankovky niesli
motiv z ich vlastnej krajiny, ktory by vyjadroval SirSiu, spolo¢nu tému. To €asto viedlo k diskusii
o skutocnosti, ze vzhladom na obmedzeny pocet nominalnych hodnét eurovych bankoviek je
zaroven obmedzeny aj ,priestor” za zastupenie jednotlivych Clenskych Statov, a ze je zrejme
nevyhnutné zvolit' iny pristup, napriklad vyber motivov, ktoré maju regionalny zaber alebo inak
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prekracuju hranice jednotlivych krajin. Nie vSetci respondenti v3ak boli pripraveni pristupit
v otazke narodnych motivov na kompromis. Najma v pripade Bulharska a Portugalska bolo
zameranie na narodné motivy CiastoCne spojené s vnimanou potrebou vacsej rovnosti a hodnosti
tychto krajin v odiach ich partnerov v EU. V dizajne buducich eurovych bankoviek tak respondenti
videli moznost, ako by prislusné Clenské Staty mohli ziskat’ vacsie uznanie.

Uprednostinované témy a motivy buducich eurovych bankoviek

Ugastnici $tudie navrhli Siroké spektrum novych tém a suvisiacich motivov, od tém tradi¢ne
spajanych s bankovkami a mincami, napriklad portrétov vyznamnych osobnosti, prirodnych
prvkov, pamiatok, historickych udalosti, vedy a dopravnych prostriedkov, az po su€asné témy, ako
su napriklad vesmir, moderné umenie, oblubené jedla anapoje alebo Sportové sutaze.
Respondenti pomerne ¢asto uvadzali aj viac abstraktné alebo koncepéné témy, napriklad hodnoty
(slobodu, rovnost a demokraciu), réznorodost, kulturu a udrzatefnost.

Hoci niektoré navrhované nové témy boli Specifické pre jednu &i dve cielové skupiny alebo
jednotlivcov, prevazna vacsina sa opakovala alebo velmi Uzko suvisela s inymi navrhmi. Medzi
Styrmi vekovymi skupinami a réznymi krajinami bola navySe prekvapiva miera konzistentnosti,
pokial’ ide o frekvenciu uvadzania jednotlivych tém.

Spomedzi tém identifikovanych a prediskutovanych v ramci prislusnych ciefovych skupin si
respondenti svoje uprednostfiované témy vyberali pomerne bez tazkosti. Na urovni krajiny tento
proces viedol k skrateniu pdvodného zoznamu navrhovanych tém, kedze niektoré z nich
respondenti Uplne zamietli, zatial ¢o dalSie sa podfla nich navzajom prekryvali. Historické alebo
vedecké témy sa napriklad podra niektorych prekryvali s t¢émami portrétov (alebo naopak), takze
do dalSieho vyberu nepostupili samostatne. NajCastejSie boli uprednostriované nasledujuce témy
(na zaklade zistovania preferencii v jednotlivych cielovych skupinach):

priroda,

pamiatky a paméatihodnosti,
portréty,

europske hodnoty,

veda a pokrok,

umenie.

Nazory na tieto uprednostfiované témy sa vSak v priebehu diskusii do urCitej miery menili.
V pripade tém, ktoré respondenti vnimali ako neutralne, predovSetkym tém prirody a europskych
hodnét, doSlo k narastu preferencii, zatial ¢o v pripade tém, ktoré vyvolali vacsSiu debatu, najma
tém pamiatok a paméatihodnosti a v mensej miere aj tém portrétov, doslo k miernemu poklesu
preferencii (ddvody su uvedené nizsie).

Priroda

Témy suvisiace s prirodou boli vo v8etkych cielovych skupinach navrhované zdaleka najCastejSie.
Priroda bola opakovane opisovana ako ,,neutralna“, ,bezpec¢na“, resp. ,,Jahka“ téma, ktora
pravdepodobne nevyvola rozporuplné reakcie. Zaroven bola bezne oznacovana ako
»hadnarodna“ alebo ,univerzalna“, teda ako téma, s ktorou by sa dokazali bez problémov
stotoznit’ vSetci Eurdpania. V tejto suvislosti niektori respondenti téme pripisovali aj Specialny
symbolicky vyznam, kedZe aj samotna EU predstavuje zdielané uzemie, ku ktorému by ob&ania
jednotlivych &lenskych $tatov mohli mat pocit spolupatriénosti. Dal$i dévod oblubenosti prirodnej
témy suvisel s estetickou hodnotou a celkovym ,razom®, ktory by podla respondentov mohli
buduce bankovky vdaka tejto téme nadobudnut. V niektorych krajinach povazovali respondenti
prirodnu tému za prilezitost, ako dat buducim bankovkam ekologicky rozmer. Navrhované
prirodné motivy mozno rozdelit do Styroch hlavnych kategoérii: krajina (najma hory); vodné toky
a plochy; kvety, rastliny a stromy; zvierata a vtaky.
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Pamiatky a pamétihodnosti

Medzi respondentmi prevladal nazor, ze historické pamiatky a pamatihodnosti predstavuju
zakladny, okamzite rozpoznatelny prvok eurépskej kultirnej identity, a preto by boli velmi
pristupnou, lahko stotoZnitelnou témou bankoviek. Respondenti tiez opakovane zdérazrovali
vyznam pamiatok a pamatihodnosti nielen ako symbolov rozvoja Eurépy, ale tiez jej odolnosti
a hodnot — aspektov, ktoré podla nich dalej vyzdvihovali jednotu Eurépanov. Urcité cieloveé skupiny
vSak spontanne poukazali na potencialne problémy spojené s vyberom motivov, ktoré by tuto tému
vyjadrovali. Po prvé, pamiatky a pamatihodnosti mézu byt podla respondentov spajané s minulymi
konfliktmi alebo tragédiami a ako také by u niektorych skupin ob&anov mohli vyvolavat negativne
asociacie alebo dokonca pohorsenie. Po druhé, respondenti poukazovali na mozné tazkosti
s vyberom pamiatok alebo pamatihodnosti, ktoré by uc€inne zastupovali vSetky krajiny eurozény.
Casto navrhovanymi motivmi v pripade témy pamiatok a pamatihodnosti boli konkrétne historické
budovy, hrady a pamatihodnosti; nabozenské stavby; mosty; muzea a galérie; a budovy institacii
EU v Bruseli a Strasburgu.

Portréty

Portréty sa ukazali byt oblibenou témou, a to tak samostatne, ako aj v spojeni s niekol’kymi
d’alSimi témami, predovSetkym s vedou a pokrokom, umenim, histériou a Sportom. Respondenti
sa konkrétne Casto vyslovovali v prospech bankoviek s portrétmi vyznamnych osobnosti, ktoré
zohravali délezitu ulohu v budovani alebo formovani dnesnej Eurépy a ktoré tak pomohli
tvarovat alebo indpirovat eurdpsku identitu. Navrhované témy portrétov mozno rozdelit’ do piatich
kategdrii: hudobnici a skladatelia; historické postavy vratane zakladatelov Eurdpy; vedci; filozofi
a spisovatelia; umelci. VacSina tychto kategorii bola vnimana ako pomerne nekontroverzna.
Vynimkou bola téma historickych postav, pri ktorej by podl'a respondentov predovsetkym niektori
lidri alebo politicki predstavitelia mohli uréznych skupin obéanov vyvolavat' rdézne
asociacie, apreto by zrejme neboli vSeobecne akceptovanym motivom bankoviek.
Jednotlivé ciefové skupiny tuto obavu po jej spomenuti vacSinou akceptovali, o €asto viedlo
k zhode, Ze tieto postavy by bolo najlepSie vylucit a namiesto nich vybrat jednotlivcov, ktori su
vSeobecnejSie uznavani alebo reSpektovani, napriklad slavnych umelcov alebo spisovatelov.

Eurépske hodnoty

Podla respondentov, ktori uprednostiiovali témy ztejto kategorie, je Eurépa prakticky
synonymom hodnét ako jednota, mier, demokracia, ludské prava, sloboda, rovnost’
a respektovanie réznorodosti a inklizie. Okrem toho uvadzali, Ze tieto hodnoty prekracuju
narodné hranice a socialne hierarchie, zjednocuju a spajaju Europanov a davaju im spolo¢nu
identitu. Niektori respondenti tiez zd6raznili, Zze v porovnani s inymi obfubenymi témami, napriklad
pamiatkami alebo vyznamnymi osobnostami, maju hodnoty pre obCanov vich kazdodennom
Zivote viac bezprostredny vyznam, pretoZe vystiznejSie vyjadruju spdsob ich Zivota. Jasne sa
ukazalo, ze vzhladom na rusku invaziu na Ukrajinu prebiehajucu v ¢ase prieskumu (a neskoér),
ktora bola vnimana ako hrozba pre demokraciu a slobodu, bolo myslenie respondentov uvedenymi
hodnotami poznacené este silnejSie. O zaradeni hodndt do uzSieho vyberu tém v skuto€nosti
uvazovalo podstatne viac cielovych skupin, nez sa nakoniec rozhodlo tak urobit. Uznali totiz, ze
na zobrazenie na bankovkach su tieto témy prili§ abstraktné.

Hoci respondenti mali Casto tazkosti premietnut’ hodnoty do konkrétnych motivov, objavovali sa tri
hlavné typy: biela holubica ako symbol slobody a mieru; fudia drZiaci sa za ruky alebo v objati ako
vyjadrenie solidarity, demokracie, jednoty a prepojenosti; a ruky (napr. kruh tvoreny rukami,
vystreté ruky, podanie ruk), ktoré boli spajané so spolupracou, solidaritou, spolo¢enstvom
a rovnostou. Vyskytli sa aj iné motivy hodnét, napriklad bohyria spravodlivosti s vahami v ruke
(motiv ludskych prav, rovnosti a reSpektu); znak mieru; otvorené hranice alebo bariéry (motiv
slobody); ako aj spolu stojaci ludia, geograficka mapa Eurdpy alebo spolo¢né vyobrazenie vlajok
europskych krajin (motiv sudrznosti a inkluzivnosti).

Veda a pokrok

Respondenti, ktori presadzovali tuto tému, poukazovali na mnohé vynalezy, objavy
a technologické inovacie, ktoré v priebehu dejin vznikli v Eurépe a postupne nadobudli
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celosvetovy dosah a vyznam. Zaroven uvadzali, Ze bankovky s touto témou by mohli pInit’ délezitu
vzdelavaciu funkciu, kedze by pomohli zvySovat povedomie ob&anov o uspechoch Eurdpy v tejto
oblasti a motivovali by ich dozvediet  sa o nich viac. NajCastejSie navrhovanou kategériou motivov
pri tejto téme boli eurdpske vynalezy a objavy, konkrétne dopravné technoldgie, energetické
technoldgie, vesmirne technoldgie a astrondmia, lekarske objavy a technolégie, objavy v oblasti
fyziky, priemyselné a pracovné nastroje a technolégie a komunika¢né technolégie. Respondenti
tiez Casto navrhovali, Ze ako sucast motivov by mohli byt na bankovkach vyobrazeni aj konkrétni
vedci, vynalezcovia alebo vyskumnici. MenSi pocet respondentov vSak podobne ako v pripade
témy portrétov moznost zobrazenia konkrétnych osobnosti spochybnil, kedZe niektoré z nich by
mohli u fudi vyvolavat rozdielne asociacie, pripadne by sa vyznam, ktory sa im pripisuje, mohol
v priebehu ¢asu menit’ alebo sa medzi jednotlivymi krajinami liSit.

Umenie

Tému umenia CastejSie nez inde do uZSieho vyberu posuvali najma respondenti v juznej
a zapadnej Eurdpe. Respondenti uprednostiujuci tuto tému zaraduji umenie medzi
najvyznamnejSie, najuznavanejsSie a najunikatnejsie devizy Eurépy. Podobne ako v pripade
tém prirody, pamiatok a pamatihodnosti by bankovky s témou umenia podla respondentov vzbudili
u ob&anov zaujem a zvedavost a motivovali by ich dozvediet sa, kde boli prezentované diela
vytvorené alebo vystavené. Za praktickejSi aspekt mozno povazovat nazor respondentov, ze téma
umenia by takmer z podstaty bankovkam davala esteticky velfmi atraktivny dizajn. Ako konkrétne
typy motivov k téme umenia boli navrhované vyznamné umelecké diela, maliari a sochari, historia
umenia a rézne umelecké Styly, tanec a tanecnici, budovy a architektura, a hudobné nastroje
a zanre. Respondenti umelecké motivy pocas diskusie ¢asto hodnotili z pohladu inkluzivnosti
a zameriavali sa na to, ako jednotlivé motivy zastupuju a spdjaju rozne témy alebo krajiny. Medzi
uvadzanymi prikladmi boli umelci ako napriklad Leonardo da Vinci, ktory symbolizuje umenie
i vedu a vynalezy; staroveké sochy stelesnujuce umenie, dejiny a hodnoty civilizacie; krajinné
malby spdjajuce umenie s prirodou; a umelecké motivy zastupujuce jednotlivé krajiny.

Dalsie oblubené témy

Medzi dal8ie pomerne oblubené témy cielovych skupin, ktoré v3ak boli uvadzané menej €asto ako
témy opisané vySSie, patrila historia a historické udalosti; zvyky a tradicie; jedla, napoje
a kucharske umenie; kultura; zivotné prostredie a udrzatelnost; mapy a geografia; Sport; jazyky;
vlajky €lenskych statov; doprava a cestovanie. Porovnatelne zriedkavymi témami (uvadzanymilen
v jednej alebo dvoch cielovych skupinach) boli vzdelavanie, nabozZenstvo, rodina, verejné
a socialne sluzby a odkazy/text.

Spoloé¢né dizajnové prvky*

Pokial ide o tému a motivy su€asnych eurovych bankoviek, povedomie o spolonych dizajnovych
prvkoch bolo celkovo pomerne nizke. Respondenti Casto uvadzali, Ze si tieto prvky nikdy nevsimli,
resp. im nevenovali velku pozornost. Ked mali spolo¢né dizajnové prvky zhodnotit, Casto
poukazovali na to, Ze ich je prili§ vela, ¢o podla nich bankovky robi celkovo neusporiadanymi
a neprehlfadnymi. Tento nazor bol umocneny pocitom, Ze niektoré prvky sa zbytoCne opakuju,
najma vlajka Eurdpy a kruh tvoreny hviezdami.

Respondenti sa celkovo zhodli na nasledujucich najpodstatnejSich spoloénych dizajnovych
prvkoch:

° kruh tvoreny hviezdami,
° europska vlajka,
° mapa Eurépy,

4 Spolo¢né dizajnové prvky su obrazové prvky alebo symboly, ktoré nestvisia s témou, ale su sucastou
bankoviek na praktické uc€ely a na vyjadrenie eurépskej identity.

© Ipsos | Public Affairs | Kvalitativna Studia novych tém eurovych bankoviek




° znak spolo¢nej meny €,
o nazov spoloénej meny v troch abecedach.

Dévodom bola l'ahka rozpoznatelnost, zrozumitefnost’ a uzito€nost tychto prvkov.

Ako najmenej dolezité prvky oznacili respondenti portrét Eurépy, podpis prezidenta ECB
a v mensej miere aj dalSie prvky, napriklad symbol oznacujici ochranu autorskych prav
alebo skratku ECB vo vSetkych jazykoch. Portrét Eurépy nebol vSetkym respondentom znamy,
ani si ho nespajali s myslienkou Eurdpy alebo eurépskej identity. Podpis prezidenta ECB a dalSie
administrativne prvky Casto opisovali ako tazko Citatelné, nezrozumitelné a nie prili§ funkéné.

Ako nové spoloéné dizajnové prvky respondenti navrhovali napriklad (Casti) Eurépskeho
dohovoru o ludskych pravach alebo eurépskej hymny, vyobrazenie Eurépskeho parlamentu alebo
vlajky v8etkych &lenskych $tatov EU. Objavil sa aj navrh zredukovat mapu Eurépy zobrazenud na
sucasnych bankovkach len na krajiny eurozény a skratit’ zoznam skratiek ECB.

Iné pripomienky k budicim eurovym bankovkam

Respondenti mali uviest pripadné dalSie aspekty, ktoré by sa podla nich mali vo vyznamnej miere
odrazat v buducom dizajne eurovych bankoviek. V tejto suvislosti respondenti zdorazriovali
jednoduchost’ a prehladnost’ bankoviek, ako aj ich farebnost’, napadnost’ a atraktivnost'.
Niektori tiez vyzdvihovali vyznam pouZitia kontrastnych farieb na ré6zne nominalne hodnoty, aby
sa jednotlivé bankovky dali od seba jednoducho odliSit. V niektorych cielovych skupinach
respondenti povazovali za dblezité zachovat sicasné kontrastné farby, pretoze si uz fudia na ne
zvykli. Objavil sa aj navrh zaclenit do bankoviek prvky, ktoré by ulahcili rozpoznavanie a vzajomné
odliSovanie réznych nominalnych hodnét ludom so zrakovym postihnutim, napriklad Braillovo
pismo alebo rézne nepravidelné okraje.

Popri tychto navrhoch sa respondenti vyslovovali i za to, aby boli bankovky menSie, ako aj rovnako
velké, aby sa dali jednoduchSie ulozit v pefiazenke. Niektori respondenti Ziadali, aby sa bankovky
vyrabali z materialu na baze plastu, €o by pomohlo zaistit’ ich trvacnost. Ini naopak zdbérazriovali
vyznam pouzitia udrzatelnych materialov.

V niektorych krajinach respondenti vyjadrili zaujem oto, aby bola verejnost do rozhodnuti
o dizajne buducich eurovych bankoviek zapojena aj v budicnosti, pretoze by to pomohlo zvysit
pravdepodobnost Sirokej akceptacie finalneho dizajnu.

Zavery

Z celkového hladiska prieskum poukazal na predvidatelné problémy spojené s vyberom
dizajnu, ktory by bol Siroko akceptovany vo vsetkych ¢lenskych statoch a medzi
jednotlivymi skupinami ob&anov. Jeden z tychto problémov suvisi s réznymi (do istej miery
protichodnymi) oCakavaniami vyjadrenymi v cielovych skupinach. Na jednej strane respondenti
vyzadovali, aby dizajn vychadzal zo zasad univerzalnosti a inkluzivnosti, zatial €¢o na druhej strane
prejavili velky zaujem o to, aby bankovky vyjadrovali odliSnost jednotlivych Clenskych Statov —
napriklad pokial ide o materialne ¢i kulturne dedi¢stvo alebo konkrétne zasluhy — hoci
v kolektivnom kontexte celej EU.

U respondentov vSetkych narodnosti a vekovych kategorii vSak jednoznaéne vzbudzovalo Siroky
ohlas predovSetkym nasledujucich Sest tém: priroda; pamiatky a pamatihodnosti; portréty;
europske hodnoty; veda a pokrok; a umenie. Priroda a eurdpske hodnoty pritom spomedzi nich
vystupovali ako témy, ktoré boli Siroko uprednostiiované a zaroven vnimané ako najmenej
kontroverzné. Ide o aspekty, ktoré tiez vysvetfuju, preCo sa v priebehu diskusie postupne
zvySovala oblubenost tychto tém. Iné témy, napriklad pamiatky a pamatihodnosti, portréty
a historia, boli sice tiez pomerne oblubené, no z hladiska vyberu motivov s celoeurdpskou
rezonanciou a akceptovatelnostou si ich respondenti spajali s porovnatefne vacsim rizikom
a problémami.
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Diskusie o moznych témach a predovSetkym o suvisiacich motivoch zarovenl poukazali na
jednoznacné prekryvanie niektorych tém. |samotni respondenti v niektorych pripadoch
upozorfiovali na moznost kombinacie réznych tém v ramci jedného dizajnu, napriklad prirody
s udrzatefnostou, portrétov s vedou a/alebo histoériou, vedy s histériou, umenia s histériou, umenia
s prirodou, eurdpskych hodnét s udrzatelnostou, alebo eurépskych hodnét s jazykom.

Respondenti zvy€ajne pri kazdej oblubenej téme urcili viacero réznych motivov, hoci z dévodov
opisanych vy$sie mali s touto Glohou v niektorych pripadoch tazkosti. Castymi zakladnymi znakmi
uprednostiiovanych motivov boli krasa alebo majestatnost’, odkazy na vyznamnost’ Europy
(z hladiska jej dediCstva Ci zasluh) alebo sila jej charakteru (z hfadiska jej hodnét a dynamiky).
Velmi délezita bola pre respondentov i rozpoznatelnost’ motivov, ktoru podla vSetkého vnimali
takmer ako zakladny predpoklad schopnosti vediet sa s bankovkami stotoznit.

Pokial' ide o druhy ciel Studie — oboznamit' sa s nazormi a preferenciami verejnosti, pokial ide
o spolo¢né dizajnové prvky série ES2 — z prieskumu vyplynulo, Ze respondenti jednoznacne
a konzistentne uprednostriuju urcité prvky pred inymi (blizSie informacie vysSie). Rovnako ddlezité,
ak nie eSte dblezitejSie ako tieto konkrétne poznatky, vSak boli zistenia prieskumu, pokial ide o to,
ako respondenti hodnotili spolo€né dizajnové prvky zo vSeobecnejSieho hfadiska. Jednoznacne
uprednostniovali prvky, ktoré su podla nich Fahko rozpoznatelné, zrozumitelné a funkéné —
kritéria, ktoré by tak potencialne mohli sluzit ako Ciastkové parametre pri ur€ovani buducich
spolo¢nych dizajnovych prvkov.

Struktura tejto spravy

Nasledujica &ast spravy obsahuje podrobny opis pozadia $tudie a pouzitej metodiky. Cast 2
analyzuje véeobecné nazory respondentov na ,eurdpskost”. Cast 3 sa zaobera ich vnimanim
a pohfadom na su€asnu sériu eurovych bankoviek, zatial ¢o cast 4 prinaSa opis ich
uprednostiiovanych tém a motivov buducich eurovych bankoviek. Cast 4 uvadza preferencie
respondentov, pokial ide o spolo¢né dizajnové prvky, a Cast 6 opisuje dalSie aspekty, ktoré su
podla respondentov z hladiska dizajnu budicich bankoviek délezité. Cast 7 prezentuje hlavné
zavery prieskumu. Doplrfiujuce informacie su uvedené v prilohach.
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